] ——

MANUAL DE BRANDINGE IDENTIDADE VISUAL

CLIENTE: G7 AGENCIA | SERVIGO: IDENTIDADE VISUAL | ANO: 2025 | DESIGNER: GUSTAVO DI MELO






Introducao

Este manual apresenta o processo criativo por trds do desenvolvimento da identidade visual da G7 Agéncia,
destacando a histéria por trds do nome, a inspiragdo para o logotipo e 0s elementos visuais que traduzem a
esséncia da marca.

Este guia € um registro do pensamento estratégico e criativo que dd vida a marca, servindo também como um
guia pratico para a aplicacdo correta da identidade visual em todas as suas manifestagdes. O objetivo é garantir
consisténciqg, profissionalismo e reconhecimento da marca em todos os materiais e plataformas, preservando a
intencdo e a historia que a tornam unica.



Origem do home

Na reunido de briefing inicial, a visdo era clara: criar
um nome que encapsulasse crescimento, inovacdo e
um propdsito maior. Queriamos algo simples, mas
gue carregasse um significado profundo e inspirador.

A palavra “Growth” (Crescimento) surgiu natural-
mente, representando o progresso e a evolugdo que
Impulsionam o trabalho da G/ e os resultados de seus
clientes.

O numero 7, amplamente conhecido como ndmero
da perfeicdo divina e com sua rica simbologia e espi-
ritualidade, complementou o conceito, trazendo o
equilibrio entre o racional e o emocional.

A combinacdo de Growth' e o nUmero 7 reflete exata-
mente o que a G/ busca: agjudar empresas a Cres-
cerem com exceléncig, entregando resultados
completos e satisfatorios.



Processo Criativo

n -~

Criar um logotipo utilizando a letra 'G" e o nUmero 7" é
relativamente simples. O verdadeiro desafio estd em
traduzir a esséncia da empresa — sua historia, missdo,
vis@o e valores — em um Unico simbolo.

Nosso objetivo era desenvolver uma assinatura visual
minimalista, porém profundamente significativa.

Durante um brainstorm, surgiu a ideia de incorporar
uma seta ascendente, inclinada em diagonal, simbo-
lizando crescimento, progresso e a constante busca
pela perfeicdo. Essa escolha ndo apenas reforgava a
visGo da empresa, mas também transmitia dina-
mismo e determinagdo. Com base nesse conceito,
toda a assimetria do logotipo foi cuidadosamente
projetada em torno das setas ascendentes, consoli-
dando uma identidade visual singular e impactante.
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Isotipo

O isotipo, também chamado de simbolo grafico, & o
elemento grdfico que representa uma marca de
forma visual, sem o uso de texto. Ele & um simbolo ou
icone que, por si sO, identifica uma empresa ou
produto. Isotipos sdo projetados para serem instanta-
neamente reconheciveis e, muitas vezes, se tornam a
imagem mais memordvel da identidade de uma
mMarca.

Um exemplo classico de isotipo € o & "'swoosh” da
Nike, que é reconhecido mundialmente sem a neces-
sidade de incluir o nome da empresa. O isotipo &€ uma
parte essencial do design de Iidentidade visuadl,
complementando outros elementos como logotipos
(texto) ou imagotipos (combinagdo de simbolo e
texto).



Logotipo

O logotipo é a representacdo grafica de uma marca,
composta exclusivamente por letras ou tipografia
estilizada de forma dnica. Ele utiliza fontes e arranjos
visuais para transmitir a personalidade e os valores
da marca, garantindo reconhecimento e consisténcia
em todos os pontos de contato com o publico. Um
exemplo iconico de logotipo é o da Ceca-Cola.

Na construcdo do logotipo da G/, optamos por uma
tipografia personalizada, com cantos arredondados
para refletir a esséncia da marca. Essa escolha
harmoniza com o simbolo e refor¢ca valores da marca
como modernidade, inovacdo e acessibilidade.

Na psicologia do design, cantos arredondados trans-
mitem suavidade, confianga e colhimento, enquanto
cantos agudos sugerem rigidez. As curvas suaves
evocam flexibilidade, evolucdo e humanizacdo, forta-
lecendo a percepc¢cdo da G/ como uma parceira
confidvel e visiondrig, pronta para conectar seus
clientes ao futuro.
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Imagotipo

O imagotipo é a representacdo visual da marca que
combina o Isotipo (simbolo gréfico, icone, imagem)
com o logotipo (texto estilizado). Essa unido entre
imagem e texto cria uma identidade Unica e reconhe-
civel, permitindo que o0s elementos sejam usados
juntos ou separados, mantendo a consisténcia e a
forca da marca. Um exemplo famoso & o imagotipo
da Adidas ﬁ} que une as trés listras ao nome da

marca, formando uma identidade visual esportiva e
globalmente reconhecida.






Identidade Cromatica

A cor principal, @#3D3D3D, evoca estabilidade e exce-
léncia, enquanto a cor complementar, @#FEAAQOQ,
transmite energiag, otimismo e inovacdo. Juntas, essas
cores reforcam o conceito de crescimento sdlido e

progresso dindmico, alinhados a busca continua pela
perfeicdo.

Aplicagoes em Aplicagoes em
Midias Digitais Midias Impressas

HE X #: CMYK:

3d3d3d C:67M:58 Y:55 K: 61

RGB: PANTONE:

616161 Black7C

Variagoes para a cor principal:

#3D3D3D

Variagdes para a cor complementar:







Tipografia

~

Poppins

p
Recomendada para titulos, subtitulos e
textos em destaque.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

-

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
/1234567890

Fonte Secundaria

Open Sans

4 )
Recomendada para textos longos e
informacgdes complementares.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

- J

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890




DIRETRIZES



Proporgédo e Harmonia D G N

VisuadaldaMarcaG7 BN

O logotipo da G/ foi cricdo com base em um sistema
de grids e alinhamento geomeétrico, garantindo |

precisdo, equilibrio e harmonia visual. Sua estrutura | (e
assimétrica utiliza formas estratégicas para transmitir = | —— e

movimento e crescimento. .

A proporcdo entre texto e isotipo segue as seguintes

diretrizes: o

- Texto abaixo do isotipo: Altura do texto corresponde |
a 25% doisotipo. e

- Texto a frente do isotipo: Altura do texto corres-
ponde a 83% do isotipo, utilizando apenas a palavra
“Agéncia”.

- A referéncia de altura é a letra “A” maiuscula.

JR— J— J— JE— JE— _— —_ JR— J— JE— _— _— J— —_— J— JE— JE— JE— JE— PR —_— JE— JE— — -

O uso de grades garante consisténcia e integridade
grafica em todos os suportes.
Para preservar o design da marca, utilize sempre os -

&
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Arquivos originais deste manual.
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USO INCORRETO



Distorgoes e Rotagoes Uso Incorreto de Cores

. ) G/ Agéntija
1 Agéncid
N&o esticar, comprimir, inclinar ou alterar a proporcdo do logotipo. N&o usar cores fora da paleta definida ou aplicar o
N&o girar ou rotacionar o logotipo em qualguer dngulo. logotipo em fundos que comprometam a legibilidade.
Alteracdo dos Elementos do Logotipo Uso de Efeitos Visuais Inadequados
7 GAAgéncia
G/ gencia ¢ Agéngija
N&o remover, adicionar ou modificar qualgquer elemento N&o aplicar efeitos como sombras, gradientes,

do logotipo, como fcones, textos ou espagcamentos. brilhos ou distorgées 3D ao logotipo.



USO CORRETO



Versdo Principal Versdo Invertida

\7/ &

G/ Agéncia

A versdo padrdo do logotipo, incluindo o isotipo e o logotipo ou Uma versdo do logotipo em branco para
somente o isotipo, como deve ser usado Nna Mmaioria dos CAsos. ser usada sobre fundos escuros.

G/ Agéncia

Verséo Monocromatica Versdo em Cor Complementar

G7 Agéncia G7 Agéncia

G/ Agéncia

Uma versdo em preto e branco do logotipo para uso em materiais Combinacdes da cor complementar com preto ou branco.
que NAO permltem cores. |deal Pdra SerIgI’CIfICI, Mmetais e madeira. INndicado para locais onde a cor principgl NAo é Qdequgdq



Logotipo

(apenas o texto)

G/ Agéncia

Somente o nome da marcag, sem o isotipo, para situagdes onde o
simbolo grafico ndo é necessario.

Imagotipo Vertical

(também conhecido como Logotipo)

G/ Agéncia

Texto abaixo do isotipo.

Isotipo

(simbolo isolado)

Apenas o simbolo grafico, sem o texto, para uso onde o espaco
é limitado ou onde o reconhecimento da marca é alto.

Imagotipo Horizontal

(também conhecido como Logotipo)

/ Agéncia

Texto ao lado do isotipo.



EXEMPLOS DE APLICACAO



—






.l-
Nty

ey,
L1




e
e

o= e
.

N
h‘g:"‘ji{ir,-. s

Wy
— HI-_
b

T e
———
e

o .

e
=g

gy,
Ther
1
Tl

r
o]




e =
i .
f i
..“_. 4
El -
C -
" - -
r i’ -
. i -
" ]
Ll -
a - ! "
i I- -
i
: r : .t .
¥ 2 : = L Ay 2
4
L
' - '
' C
s "
2 . p | L i " i
JuEe - H.ﬂ ...xlm..‘fvn-
- -
o " ] : .
II‘ -1“..“.‘ - =3 -
- T - "
- -
[ L - dy
- |
¥
.
- L
i s
E -
1 r L
" P — 2 - A 1 -
- oy, - ¥ g i v
PR o A - & - <3
o el . i £}
o oLt i -_..r e a f B 5
.I..._. - . e a b "
e T .__.wh . . §
& i
.n. -
P T .
i R - : !
¥ kI - =
. .A-. r at
a =
- o - N ;| P
¥ g - -
5 i " ¥
£ - .
e
- = & &
» =
1 L] -
[ i £l
= '
» - - - M . —
m e ¥ -
'
#
" 2 Fl
al L
a
- - =
- i
- [  J
- - L
- L &
- - -
i e ¥ o
' e __.._... !..l.
o a —
5 » L 1__.._.-. o .
i i < -
il ﬁ -
- ... F ) I| - .I -
= - - Ly L -
; 4§
" > = il 1._.
3 ﬁ- T
" L = #
. - Ll 1 - 3 [
= - ¥ Y
- & r [ L |m " - e F . a - ‘.__.ﬂ.l1
" - h s e " - sl e Ll
& - - h - -
- s - I|.||| e | i l“.__ i i ~
.-_1‘-
& !
" £ z
w W
L
-.,. i -
i .-.._l.
- J - k <
-
8 . R

T
2900
s

AN
i i g

A ._.ﬁ,,__

NIRRT y o
i m_._d.' h ..n- f—:.. | Wﬂ.
ARk ata ;






- icirg srimeg 8
| ._“' Tl by gl e
LT S

M h__”_







3

. .E..;:H o

e

% T % "‘“""h".'
o "“"11"‘"‘

s

A e
; g,

- -.IEII
R
_.':‘h'-‘-'_._h{ e

v.'lf‘-'l."h‘:'

0y

Wy

F as L%
e







